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reaktywacja Stoprocent

Sentyment do marki Stoprocent nie zniknagt — widzimy

to w tysigcach internetowych komentarzy. Fani cenig ubrania
Stopro za bezkompromisowa jakos¢, zaskakujgce wzornictwo,
poczucie humoru i dbatos¢ o szczegodty.

Majac to na uwadze, jeszcze w 2022 roku, chcemy po rocznej
przerwie zaoferowa¢ pierwsza kolekcje Stoprocent.

Z przebudowanym zespotem stawiajgcym nacisk

na specjalistéw, ale i indywidualistdw niebojacych sie

wyzwan, przejrzysta strukturg biznesowa i determinacje.

Marka Stoprocent bedzie odrdzniac sie od konkurencji
maksymalnie dopracowanymi dropami skoncentrowanymi
nie tylko na modzie, ale i bardzo konsekwentnym przekazie
stawiajacym na wolnos¢ jednostki i pasje poznania, jak

i komentowania otaczajgcego nas Swiata.
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Wracaj ze stoprocent, najlepsza marka. Pozdro

]
Wini kupuje twoje ubrania od 15 lat i mam nadzieje ze uda
ci sie wznowic produkcje

1
Dawaj stopro Wini! Jak wleci znowu to biore caty komplet!
Pozdro i walcz bo warto!

L el
Najlepsze jeansy i bluza w moim zyciu to wtasnie Stopro.
Jakos¢é materiatow mistrzostwo, nie do zajechania.

spodzien od stoprocent to najlepsza rzecz ktéra kupitem
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historia Stoprocent

W 1999 roku jako spoétka cywilna 100% stworzyliSmy marke
Stoprocent, poniewaz w Polsce nie byto ubran ktdre
chcielibysmy nosi¢. Bardzo szybko okazato sig, ze wokot jest
mndéstwo 0sdéb, ktdére miaty podobne odczucia. W ten sposéb
marka Stoprocent stata sie jedna z pierwszych marek
streetwearowych w Polsce.

Marka Stoprocent ubierata raperdw, sportowcéw i innych
lideréw opinii. Byta pierwsza polska bezkompromisowa marka

nieudajaca zagranicznej, ktéra nie bata sie wyznaczac trenddéw
i przekracza¢ granic tego co wolno, a co nie.

Nie chcac zaszkodzi¢ reputacji Stoprocent, w 2021 zawiesilismy
dziatalnos¢ firmy, ze wzgledu na pandemie i nierzetelnych
licencjobiorcow.
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Dlatego w 2022 roku powotalisSmy nowa spdtke
100% S.A., wnoszac do niej znak towarowy Stoprocent.

ZreorganizowalisSmy sie i wracamy w nowej, jeszcze
lepsze odstonie.

Wiasnie reaktywujemy legendarna marke Stoprocent!
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By¢ rozpoznawalnym streatwearowym brandem na swieclie,
reprezentujgcym wtasny unikatowy styl!

obrotu rocznie — dtugoterminowy cel finansowy*

*Spodtka nie gwarantuje osiggniecia tego celu finansowego.
Inwestycja w startupy wiaze sie z ryzykiem. Przed dokonaniem
inwestycji powinienes zapoznac sie z dokumentem ofertowym
i wskazanymi tam ryzykami inwestycyjnymi.
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Ubrania to dla nas platforma, przez ktéra dzielimy
sie ze Swiatem naszymi pogladami i poczuciem
humoru. Stworzenie unikatowych produktdw
kojarzonych tylko z naszg marka.



w liczbach

6 000 000 z+

sprzedaz 100% s.c. w 2016 roku*

13 500 000 z+

prognozowana sprzedaz 100% S.A. w 2026 roku

5172 000 z¢

prognozowana EBIDTA 100% S.A w 2026 roku

* Dane dotycza spotki 100% s.c. Jej dziatalno$¢ operacyjna w postaci zorganizowanej czesci
przedsiebiorstwa zostata wniesiona do powstatego w 2022 roku emitenta — spotki 100% S.A.

© HARDCORE
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biznesowy Stoprocent

E Sprzedaz przez wiasny sklep e-commerce. Flagowy showroom jako element
oo komunikacji marki, w mniejszym stopniu kanat sprzedazy.

Rozbudowane kanaty socialowe, w tym wiasny kanat YT, oraz intensywna

<

wspotpraca z liderami opinii publicznej i wybranymi influencerami.

Sprzedaz pierwszej, niewielkiej kolekcji jeszcze w 2022 roku, potem stopniowe

@)

zwigkszanie liczby modeli i sztuk.

Wraz ze wzrostem wielkosci kolekcji stopniowe skalowanie procesdéw produkcji

3

i logistyKki.

Zaktadana srednia wartos¢ koszyka: 180 zt brutto.

b
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listopad 2022 2023
kolekcja zima wydatki na kolekcje
wrzesien 2022 2023 2024 2032
start e-commerce pierwsze dropy tematyczne wejscie na rynek niemiecki Stoprocent lidererem
pierwsza kolekcja basic branzy streetwear

w Europie
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Jakie mamy prognozy?

Pierwsza kolekcje planujemy zacza¢ sprzedawac we wrzesniu
2022 roku. Nie startujemy od zera: mamy wzorniki, pracujemy
juz nad nowymi designami. Mamy tez znanag marke i duze grono
jej fanoéw. Dzieki temu mozemy szybciej dotrzec

do klientéw.

Dzieki minimalizacji kosztéw, juz w pierwszym roku dziatalnosci
przewidujemy dodatni wynik finansowy.

Terminy sg orientacyjne i zalezne od sytuacji rynkowej.
Spodtka nie moze zagwarantowac, ze zostang dotrzymane.
Kazda inwestycja wigze sie z ryzykiem.

Zrodto: dokument wyceny spétki stanowigcy zatgcznik do dokumentu
ofertowego emisji, dostepny na stronie emisji; w zatagczniku wskazane
sg szczegdtowe zatozenia prognoz wynikéw finansowych
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rynek streetwearu

30 mid PLN rocznie

Wartos¢ rynku mody w Polsce
(zréodto: KPMG “Fashion Market in Poland”)

10%

Tyle na tym rynku stanowi streetwear
(zrodto: PwC)

65%

Najwazniejszych streetwearowych influenceréw
to osoby zwigzane z muzyka

(Zrodto: Streetwear Impact Report)
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dlaczego nam sie uda?

social media

wraz ze wzrostem wielkosci kolekcji stopniowe
skalowanie proceséw produkgcji i logistyki

renesans

deskorolki i staty wzrost znaczenia

kultury hip-hopu.

streetwear

jako osobisty srodek wyrazu, zauwazamy rosnaca
popularnos¢ marek reprezentujacych scisle

spoteczne dropy

nasza zjawiskowos¢ upatrujemy w zaangazowanych
spotecznie dropach, podejmujacych nietuzinkowe tematy
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inwestorem Stoprocent

Zachowawcza wycena i duzy procent oferowany
Oferujemy w emisji az 30% witasnosci spotki wg wyceny
0 2,5 min nizszej niz wycena oparta na zdyskontowanych
przeptywach pienieznych.

Mocna marka i silna spotecznosé
Nie startujemy od zera: wznawiamy kultowa marke z lojalnymi
odbiorcami.

Wplyw na kierunki rozwoju firmy
Akcjonariusze moga na biezgco uczestniczy¢ w dyskusjach
w ramach zamknietej grupy — nie tylko podczas WZA.

Dostep do preorderéw i limitowanych dropéw

Akcjonariusze zyskujg wyjatkowa mozliwos¢ zamawiania modeli
jeszcze przed oficjalng premierg danej kolekcji, a takze zakupu
krétkich serii, ktére nie znajda sie w regularnej sprzedazy.
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1007 S.A.

Wycena metodami DCF i porownawczq

— waga odpowiednio %4 i V5

12,92 min z¢

DCF (zdyskontowany cashflow)

5,91 min z¢

Metoda poréwnawcza (wskaznik P/E
na tle innych firm z sektora modowego)

10.5 min z¢

finalna wycena spétki pre-money
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marketingowe Stoprocent

wiasny kanat YouTube oraz wykorzystanie remarketing odbiorcéw naszych tresci charakterystyczny dla marki luz
zasiegow liderdw opinii i wybranych i wyjscie do nowych grup (m.in. w komunikacji i zaskakujgce wspdtprace
influenceréw sportowcy-amatorzy) z markami i postaciami
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Stoprocent

v A

Ubrania oparte na klasycznym

logo marki tzw. tagu. Proste kroje

wysoka jakosc.

To linia, jak sama nazwa wskazuje,
poswiecona sportom. Od ,Cpaj
Sport” przez kolaboracje z Pogonia
po dropy dedykowane

indywidualnym dziedzinom.

Tu sie wyzywamy designersko.

Dropy tematyczne, kolaboracje,

innowacje + obrazanie ztych ludzi.

stoprocent
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na tym zarobié?

Cena 1 akgcji 35zt 35zt 35zt 35zt
Roczna Dywidenda 1000 000,00 zt 2 000 000,00 zt 5000 000,00 zt 10 000 000,00 zt
Dywidenda na akcje 2,33 zt 4,67 zt 1,67 zt 23,33 7zt
Roczna stopa zwrotu 6,67% 13,33% 33,33% 66,67%

Powyzsza tabela, ma charakter symulacji. Spotka 100% S.A nie gwarantuje osiggniecia zawartych w tabeli wynikéw finansowych. Inwestycja w spdtke
100% S.A wiagze sie z ryzykiem. Przed dokonaniem inwestycji zapoznaj sie¢ z dokumentem ofertowym oraz wskazanymi w nim ryzykami inwestycyjnymi.
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100% S.A.

Adam Romanowski

dyrektor operacyjny i e-commerce

Menedzer z doswiadczeniem
rozkrecenia influencerskiego
brandu i e-commerce.

Winicjusz Bartkow
dyrektor kreatywny, prezes zarzqdu

Cztowiek o wielu odcieniach:
biznesman, kontestator, smakosz,
obserwator i gawedziarz.Hedonista
i jednoczesnie muzyk. Prawdziwy
fan i wyznawca hip-hopu.

Maciej Grad

dyrektor marketingu

Strateg, ekspert digital marketingu,
wyktadowca, ex brand manager
Semcore

Mariola Bartkow

dyrektor finansowa

Od 2002 roku osoba od finansdw,
administracji, spraw ksiegowych
wfirmie Stoprocent. Prowadzi na
YouTubie kanat “Ostatnio czytatam”.
Filmy oglada tez.

Arleta Matysiak

gtéwna projektantka

Projektantka z wieloletnim
doswiadczeniem czuwania nad
kazdym etapem powstawania
ubran streetowych i sportowych.
Ex head of design w 4f.

Monika Gromadzinska

gféowna projektantka

Absolwentka studiow magisterskich
i doktoranckich Wydziatu Tkaniny

i Ubioru ASP w todzi. Od 2013 roku
kilkukrotnie prezentowata swoje
kolekcje podczas Fashion Week
Poland w sekcji OFF.
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skontaktuj sie z nami

[*“] adam@stoprocent.com

% +48 690 609 025
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